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Art. L. 711-2 CPI «Le caractere distinctif d'un signe de nature a constituer une marque s'apprécie a
I'égard des produits ou services désignés.

Sont dépourvus de caractere distinctif :

a) Les signes ou dénominations qui, dans le langage courant ou professionnel, sont
exclusivement la désignation nécessaire, générique ou usuelle du produit ou du service ;

b) Les signes ou dénominations pouvant servir a désigner une caractéristique du
produit ou du service, et notamment I'espéce, la qualité, la quantité, la destination, la valeur, la
provenance géographique, I'époque de la production du bien ou de la prestation de service ;

c) Les signes constitués exclusivement par la forme imposée par la nature ou la
fonction du produit, ou conférant a ce dernier sa valeur substantielle.

Le caractére distinctif peut, sauf dans le cas prévu au c, étre acquis par I'usage.»
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0. MENDRAS,«L"evolution du droit Frangais des marques au cours du XX ™ siecle(2° partie)», La
revue de Marques, janvier 2000, n 29, p.38.

3 Loi N 64-1360 du 31 décembre 1964. Art. 1 « Sont considérés comme marques de fabrique , de
commerce ou de service les noms patronymiques, les pseudonymes, les noms géographiques, les
dénominations arbitraires ou de fantaisie, la forme caractéristique du produit ou de son
conditionnement, les étiquettes, enveloppes, emblémes, empreintes, timbres, cachets, vignettes, lisieres,
lisérés, combinaisons ou dispositions de couleurs, dessins, reliefs, lettres, chiffres, devises et, en
général, tous signes d'une entreprise quelconque.

La marque de fabrique, de commerce ou de service est facultative. Toutefois, des décrets en Conseil
d'Etat peuvent, exceptionnellement, la déclarer obligatoire pour les produits ou services qu'ils
déterminent. ».
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Art. 711-1 CPI. « La marque de fabrique, de commerce ou de service est un signe susceptible de
représentation graphique servant a distinguer les produits ou services d'une personne physique ou
morale.

Peuvent notamment constituer un tel signe :

a) Les dénominations sous toutes les formes telles que : mots, assemblages de mots,
noms patronymiques et géographiques, pseudonymes, lettres, chiffres, sigles ;
e
> Paris, 6 juillet 1977, Ann.propr.ind 1979.44 ; TGI, Grasse, 15 mars 1988, Ann.propr.ind1990.269 et
note P.M. (ville de Vence)

Ph. MALAVAL,«2000 ans d’histoire de la marque»,La revue de Maraues,janvier 2000, n 29, p.33..

7
Voir Deuxieme Partie : Les limites au choix d’un nom géographique , Chapitre 2 : Les limites en
droit francais, § 4. Jurisprudence ,A. L’indication de provenance ,p. 4

Paris, 6 juin 1980, Ann. 1980.271 et note J.J. BURST .
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o Paris, 22 october 1979, PIBD 1980.111.28, n 251.

0 Paris, 12 mai 1982, PIBD 1982.111.152, n 305.
11Paris, 6 février 1986, PIBD 1986.111.196, n 391 .

2 Paris,11 janvier 1980, PIBD 1980.111.50, n 253 .

3 Paris, 18 mars 1983, Gaz. Pal. 2. Spmm. 344,

4 TGl, Paris, 25 février 1982, PIBD 1982.111.143, n 304.

5
G. BONET « La marque constituée par un nom géographique en droit frangais » JCP éd. E 1990, II ;
15931, p.785.
16

com. 17 mai 1982, P.1.B.D. 1982, n 312, II, 238.
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R . Dusolier note sous TA Paris 13 juillet 1973, Gaz. Pal. Du 5 fevr.1974,p.84
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CA Paris, 28 mai 1972 Ann. propr. ind. 1971, p.66



